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»y
IENE La Agencia de cooperacion e
inversion de Medellin y el Area
Metropolitana




Internacionalizamos territorios a través de
- alianzas para la financiacion internacional para el
(.,QU E desarrollo, atraccion y retencion de inversion
HACEMOS‘) extranjera directa, diplomacia de ciudad,
5 posicionamiento del territorio e intercambio de
conocimiento.

aPOR QU E Lo Para lograr el desarrollo sostenible y construir un

mejor lugar para los ciudadanos a través de la

HACEMOS? creacion de alianzas con el mundo.



NUESTRA
HISTORIA

En junio de 2002, se constituyé la Agencia, como una asociacion entre
entidades publicas .

Fue creada para facilitar la relacion de la regiéon con el mundo, mejorando la

participacién en los flujos globales de capitales, productos, servicios, cooperacién
y conocimiento.

Alcaldia de Medellin

GI’U pO epﬁ) Distrito de

Ciencia, Tecnologia e Innovacion




SOMOS

PARTE DEL
CONGLOMERADO
PUBLICO DE
MEDELLIN

el segundo
conglomerado publico
mas grande del pais,
después de Ecopetrol
(35 entidades).

"M

itucion Universitaria
. Ferrocarril /
~— e Antioquia /

Jardin
Botédnico

Alcaldia de Medellin
Distrito d@ —————
Clencla, Tecnologia e Innovacién

wlt@ oo

Teleantiequia




La primera agencia municipal de gestion de cooperacion
en el pais y en combinar la gestion de cooperacion y la

so M OS atraccion de inversion bajo un horizonte comun.
PIONEROS

Somos una entidad unica de la que muchas ciudades del

mundo también quieren aprender.



Impulsamos el desarrollo sostenible a través de un

I RO M ESA solido relacionamiento estratégico, confianza,
D E VA LO R experticia y conocimiento técnico, generando alianzas

que transforman



OBJETIVOS
ESTRATEGICOS

v

Consolidar la Agencia como un
referente internacional en buenas
practicas, liderazgo en inversion y
financiacion para el desarrollo, a

través del posicionamiento estratégico
del territorio y sus fortalezas.

N
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Garantizar

crecimiento

\

la sostenibilidad y el

econdmico de la

Agencia

o

Fortalecer la cultura
organizacional para
potencializar la
cohesion, cualificacion
y motivacion del
talento humano.

o g




RELACIONAMIENTO
ESTRATEGICO

Gremios, Camaras de Comercio, CaAmaras Binacionales, entre otros
‘Empresas instaladas

‘Embajadas

Cooperantes

«Comité Universitario Empresa Estado (CUEE)

*Organismos Internacionales

*Agencias de promocion de inversion

*Redes internacionales de ciudad

*Gobiernos

*Organizaciones de la sociedad civil



:COMO LO
HACEMOS?

Inversion
extranjera directa

Posicionamiento Conocimiento Cooperacion

internacional



POSICIONAMIENTO

Posicionar a los territorios con los diferentes
aliados internacionales para convertirlos en
referentes globales

MDE

Y SUS ALIADOS
INTERNACIONALES

Participacioén en
eventos

Sos internacionales
PAISA

NO IMPORTA DONDE ESTES
RED DE PAISAS EN EL EXTERIOR

ESTRATEGIAS



CONOCIMIENTO

Productos de conocimiento

Proporcionar informacién, productos y espacios de
conocimiento que soporten la toma de decisiones, la
promocion del territorio y la Agencia.

Propuesta de
beneficios e
incentivos locales Inteligencia

del entorno




REDES
INTERNACIONALES

3 || Bl | ASOCIACION
Son un medio para fortalecer la insercién internacional C4O ICI_E' E{ERN&\;C&NQLSDE
u
incrementar las oportunidades de cooperacién e CITIES Gobiernos Locales Educadoras

por la Sustentabilidad

intercambiar aprendizajes

i Creative Cities

B E N E F I c I o s NETWORK unesc p—

Participacion en eventos internacionales R i
del Aprendizaje ’

*Espacios de intercambio de conocimiento
«Cooperacion y mentoria

*Visibilizacién de buenas practicas metropolis

«Acceso a contacto de alto nivel

j . %4 MERCOCIDADES
*Relacionamiento y posicionamiento

*Incidencia politica a nivel global




Indicador econémico que cuantifica la inversion
financiera que empresas extranjeras realizan al establecer

) 4
: QUE ES
6 o expandir sus operaciones en un territorio especifico
I E D , durante un tiempo determinado
|

IMPACTO

e B

Generacion
de empleo

e N\

Posicionamiento
de Medellin como
destino de
inversion

S >
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NUESTROS
PROCESOS

SERVICIOS
DE INVERSION
EXTRANJERA

Pre
instalacion

* Suministro de informacién a la medida

» Asesoria legal y tributaria general

» Coordinacion de agendas de trabajo

» Apoyo en la estrategia de comunicacion y difusiéon
» Conexién con aliados estratégicos

* Vinculacién con proyectos locales



SECTORES PRIORIZADOS PARA
ATRACCION DE INVERSION

INFRAESTRUCTURA COMERCIO
Y LOGISTICA VIDA

SERVICIOS DE TERCERIZACION DE MANUFACTURA CREATIVO
TECNOLOGIA PROCESOS DE
NEGOCIO



",QU E Es Es un proceso de apoyo entre paises y/o diferentes
aFentes en ambitos relacionados con la seguridad y
e

desarrollo.

COOPERACION ParalaACl Medellin, es el conjunto de acciones que

realizamos con nuestros aliados estratégicos para
promover el desarrollo de la ciudad y la region en el

INTERNACIONAL? ™"

IMPACTO
rE R

Posicionamiento de
las buenas practicas
de ciudad

& /

s )

Relaciones
internacionales
fortalecidas gracias a la
diplomacia de ciudad

Nt i




NUESTROS
PROCESOS

SERVICIOS
EN COOPERACION
INTERNACIONAL

* Identificacion de oportunidades
 Mapeo de actores de interés para diferentes publicos
« Relaciones publicas para la gestion conjunta de

proyectos

« Agendas de la ciudad para el posicionamiento de

buenas practicas

* Formulacién de Proyectos de Financiamiento para el

Desarrollo

« Capacitacion en mecanismos de financiacién del

desarrollo



ALIADOS DEL
ECOSISTEMA DE
COOPERACION

Agencia Presidencial de
Cooperacién Internacional
de Colombia - APC Colombia

¥ MINISTERIO
' DEASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA
) A COOPERACION

anc

5/ of the United

CONRAD N

—
Vo

FOUNDATION

A INSTIGLIO

es
N\ 1viNG FUNDING TO MPACT

Ao g
Embajada Britanica
Colombia

* Embajada
de la Republica Federal de Alemania
Bogota

Government
of Canada

MINISTERIO DE ASUNTOS
EXTERIORES DE DINAMARCA

Dinamarca en Colombia

i

F nt a
@ I c ‘ 'WORLD BANK GROUP

Creating Markets, Creating Opportunities

Cusc

International

ONU-HABITAT

Bloomberg
Phi]anthrdpi es

AFD

AGENCE FRANCAISE
DE DEVELOPPEMENT

@j BANCO MUNDIAL

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

IOM «OIM

AMBASSADE
DE FRANCE
EN COLOMBIE

Liberté
Egalité
Fraternité

United S
Way K 57

United Way
Colombia

z Ajuntament de
@ Barcelona

Embajada de Suecia
Bogotd D.C.




LINEAS
TEMATICAS

*Desarrollo econémico
*Gobernanza y construccién de paz
-Agenda social

*Sostenibilidad e infraestructura
*Educacion, cultura y deporte

~ Accibn

@ 13 Por el Clima

=

Tl

17

Alianzas
Para Lograr
Los Objetivos

04

Educacion
de Calidad

y Crecimiento
Econémico

08



HITOS Y LOGROS

Desde 2008, cuando se empezo a
reportar el monto de cooperacion e
inversion, se han gestionado:

INVERSION COOPERACION
usp usp

371 3.683 648 131

Numero de Millones Numero de Millones

proyectos reportados proyectos reportados

ACI Medellin 2008- 2024 Historical



INSTALACIONES
EXITOSAS

Teleperformance i ’ MITSUBISHI
*P Telep O PharmacCielo e TBLER

s - Changes for the Better MARRIOTT
IS NOVOTEL giers pane
HOTELS & RESORTS ’ t

DBOMA

A CONNECTION WE SHARE SPEEDWEAR
i —
WCWOl‘k ST accenture
Raling o

StanleyBlack&Decker

BAUSCH- Health

L A 2

“erarmarovo [@).5.(0)] PRICESHnART

Membership Shopping

ACI Medellin 2008- 2024 Historical



PROCESOS DE
COOPERACION EXITOSOS

BANCUADRA

iEl banco mas pequenio del mundo!

Tranvia de
Ayacucho

Mayor monto de
cooperacion

recibido
USD $ 12,5
millones
Corea. Qel Sur P;?guﬁgrfeel
(Movilidad),

2018



Desde la ACI| Medellin los invitamos a identificar en sus
territorios todas esas caracteristicas que los diferencian
de los demas, pues esa es la base para iniciar el camino
hacia un pOS|C|onam|ento Internacional efectivo.

lﬂﬂCl

Wl Medellin

AGENCIA DF COOPERACION E INVERSION
DF MEDELLIN Y EL AREA METROPOLITANA



GRACIAS

wikACH

Wl Medellin

AGENCIA DF COOPERACION E INVERSION
DE MEDELLIN Y EL AREA METROPOLITANA
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